Axe « Intermédialités et Interactions sociales »

UE MONTLOSIER ‘

Lycée
Jeanne. D'arc

' DUPRAL

—
T 2 =L

%)
=
=
=
=
=
=
=
=i
=
=
=
w

COURS SABLON

AVENUE VERCINGETORIX

Ecole de

3
208D s wTTERSR®

: ‘ o/
ous ‘
=3 | 0 e
q ac
¥ i @ W % Clinique
7

AN 3NNANY

X

€ EI
glise ; ; I
eanne d'Arc <

RAYNAUD Marivaux

(=]

AOWHOQ X!

%

Contact :
celis@uca.fr

. . d Tél. 04 73 34 68 32
Entrée libre et gratuite

cl t maison des sciences .
Auverane deThomme http://celis.uca.fr/



mailto:celis@uca.fr
http://celis.uca.fr

Vendredi 18 octobre 2024

MATIN
Modération : Frangois-Xavier GUERRY (Université Clermont Auvergne, CELIS)
9h15 Accueil des participants
9h30 Ouverture de la journée
PREMIERE SESSION : perspectives et orientations générales

09h45 Edoardo CAGNAN (Sorbonne Université)
Une impression de gratuité : quelques outils d’analyse du discours
publicitaire dans son lien avec la littérature

10h05 Sonia RIOS MOYANO (Universidad de Malaga, Teams)
El Siglo de Oro en materiales ephemera

10h25 Guillermo JUBERIAS GRACIA (Universitat de Valéncia)
Nacion, turismo y publicidad: la imagen turistica de la Castilla de los
Austrias

Débat - pause
DEUXIEME SESSION : du personnage historique aux personnages de fiction

11h25 Fernando PANCORBO (Swiss National Scientific Foundation / Universitat
Basel)
Cristébal Coldn y su descubrimiento en un ‘Nuevo Mundo’

11h55 Jéromine FRANCOIS (Université de Namur, NaLTT)
Los usos turisticos y comerciales de Lazarillo: hacia un protocolo de
investigacion

12h15 Carmela MATTZA (Louisiana State University, Teams)
Don Quijote y los avisos publicitarios entre 1939 y 1946

Débat - pause méridienne

Vendredi 18 octobre 2024

APRES-MIDI
Modération : Jéromine FRANCOIS (Université de Namur, NaLTT)
TROISIEME SESSION : 'incontournable Don Quijote...

14h30 Esther BAUTISTA NARANJO (Universidad Castilla-La Mancha, Teams)
La marca Quijote: usos y abusos del lenguaje publicitario

14h50 Aliénor ASSELOT (Casa de Velazquez)
Patriotismo y chocolate. Una lectura fragmentaria del Quijote con la marca
Matias Lopez en 1900

15h10 Ricardo Ignacio PRADO HURTADO (Universidad Anahuac México,
Teams)
La creacion de Lovemark mediante la figura de Quijote de la Mancha en
México y Latinoamérica
Débat — pause

QUATRIEME SESSION : deux autres mastodontes des lettres classiques

16h30 Yannick BARNE (Université de Bretagne Occidentale)
La publicidad es suefio : encuentro y desencuentro entre la obra

calderonianay la publicidad contemporanea

16h50 Enrique FERNANDEZ (University of Manitoba, Canada, Teams)
Las muchas facetas de Celestina y su uso publicitario

17h30 Cloture de la journée

Débat — Fermeture de la journée



